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Metialuna Comunicacion, jirimesa
campana nacional sobre ios huevos

Medialuna Comunicacién ha sido elegida
por la Organizacién Interprofesional del Huevo
y sus Productos (INPROVO) y el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion (MAPA) para
desarrollar la campaiia de informacién sobre el
etiquetado y marcado del huevo en Espana.

Es la primera campafia nacional que se reali-
za sobre este alimento apoyada con fondos de
la Unién Europea. El presupuesto total ascien-
de a 680.000 euros para los proximos doce me-
ses. En el concurso participaron otras cinco
dg(‘l’lt S.

Durante el proximo afio, Medialuna ejecu-
tard un programa en el que destaca una gira in-
formativa en autobiis que recorrerd el pais para
informar directamente a los ciudadanos sobre
la trazabilidad del huevo, su etiquetado y mar-
cado. También organizari una Jornada con
motivo del Dia del Huevo (el proximo 8 de oc-
tubre), asi como encuentros con medios de co-
municacién, asociaciones de consumidores y
amas de casa y numerosos actos informativos
en plazas publicas de todas las comunidades
auténomas.
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