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EMPRENEDORS

Cent histories d'empresaries que
han assolit I'exit en els seus negocis

& Cent empresaries.Testimonis de cent dones que ho han acon-

seguit. Sota aquest titol, per primera vegada cent empresaries

espanyoles de diferents sectors econdmics i comunitats auto-

nomes comparteixen les pagines d'un llibre per explicar la seva

experiéncia personal en l'impuls del seu propi negoci.

Anna Burjalés
| Barcelona

osa Tous, Teresa Gimpera,
Cristina  Cebado, Agatha
Ruiz de la Prada, Noelia Fer-
nandez, Marian Saralegui,
Concha Garcia Campoy,
Rosa Clara, Adriana Casademont, i aixi
fins a cent, sén alguns dels noms de les
dones que han collaborat en aquesta
iniciativa, Pero fins a aconsequir reunir
totes aquestes empresaries hi ha tota
una historia al darrere.
Tot va comengar a Medialuna Comu-
nicacion, on Mercedes Pescador, que
defineix la seva empresa com «una
capca de noves ideess, va pensar a
impulsar un programa dirigit a la dona
i en positiu. Definida la idea, la van pro-
posar a Aseme (Asociacion Espafiola de
Mujeres Empresarias de Madrid). «Els
va encantar el projecte de fer un llibre
per dones, i de seguida vam comengar
a fer la seleccié de les persones que hi
podrien sortir i que tinguessin negocis
reconeguts en els seus sectors d'activi-
tats, explica Mercedes Pescador.
La directora general de Medialuna
Comunicacion també destaca la relacié
que van establir amb el patrocinador,
Creyf's RRHH, companyia que ocupa
la cinquena posicié del sector dels
recursos humans d'Europa. L'empresa
va apostar per la iniciativa d'Aseme
en considerar que els valors de la seva
companyia -proximitat, iniciativa, ética i
capacitat empresarial- sintonitzen amb
el perfil huma i professional que reflec-
teixen les autores durant les diferents
narracions. En aquest sentit, Pescador
assegura que «el nostre patrocinador

ens ha ajudat i encoratjat molt durant
tota la tasca d'elaboracio del llibres.

Els testimonis que recull Cent empresa-
ries reflecteix les vides de professionals
que altres dones que volen crear els
seus propis negocis poden seguir. «fs
un llibre que en el fons explica com s'ha
de crear una empresa, ja que son testi-
monis professionals i mostren la lluita
de totes elles per aconseguir els seus
objectiuss, indica l'empresaria.

Elllibre fa un retrat de l'empresaria actu-
al, que respon a una dona entre 45 i 50
anys, casada i que ha impulsat el negoci
ella mateixa. El comerg, serveis i turisme,
s6n els sectors d'activitat predominants
entre les cent empresaries. «56n ambits
on tradicionalment han estat sempre
presents les donesy, conclou Mercedes
Pescador, perd matisa que actualment

El llibre vol ser una eina
que ajudi d'altres dones
a decidir-se a impulsar
el seu propi negdcf

ja hi ha un altre model d'empresaria
emergent que respon a una dona jove
i amb formacié universitaria.

La nova publicacié esta plena de
testimonis, anécdotes i vivéncies per-
sonals. La responsable de Medialuna
Comunicacion destaca la historia de
Maria Antonia Gonzalez Bedoya, que
treballava com a ramadera, i poc a poc
va anar deixant aquesta feina per crear
un hostal als Pics d'Europa (Cantabria),
Segons Pescador, aguesta historia no

respon al model tradicional i recorda
que «ella no es considera una empresa-
ria, sind una dona que, amb esforg, sha
anat fent a ella mateixa.

La presentacié del llibre es va fer a
Madrid, i hi van assistir practicament
les cent autores i es van aplegar més
de 500 persones. «Vam obtenir una
estampa magnifica i dificil d'aconse-
guirs, explica Mercedes Pescador, qui
destaca la resposta de totes les dones
que hi van collaborar. En aquest sentit,
explica que «squan ens vam plantejar fer
aquest llibre no pensavem que ens faci-
litessin la informacié tan rapids,i afegeix
que «les histories demostren que sén
collaboracions sinceress. L'experiéncia
d'escriure en tres o quatre pagines una
histéria tan personal va ser complicat
per a les autores, que en general van
aprofitar per dedicar-les a les seves
families.

Pescador, a més d'impulsar el llibre,
n'és una de les autores. Amb més de
deu anys d'experiéncia en l'ambit de
la comunicacio i les relacions pabliques,

ALGUNES DE LES autores del llibre durant la presentaci6

va decidir seguir la seva vocacié de crear
equips | histories propies i va fundar
Medialuna Comunicacion. «M'agrada
la independéncia i la maxima llibertat
possible, i només ho aconsegueixes
tenint una empresa propia, assenyala.
Pescador va crear el seu negoci l'any
2000 i afirma que és la que més ha cres-
cut en aquest sector en els darmers anys.
L'empresaria explica que ula vaig crear
partint de zero, sense haver-me endut
cap client dels llocs on havia treballat, i
he aconseguit tenir una cartera propia
moltimportants,

Experiéncia personal

Les claus de I'éxit en el cas de Pescador
son una gran illusio, sort, humilitat,
agraiment i sobretot vocacio. L'empre-
saria defineix «com una gran aventura
plena de dificultatss el crear el propi
negoci | recorda que «ara miro enrere i
hi veig el gran esforg que he hagut de
fer per poder aconseguir-hos. «Engegar
el teu propi negoci té moltes satisfacci-
ons perd alhora necessites ser molt fred,

aguantar molt i saber conviure amb la
incertesai el riscs, conclou.

Per a totes aquelles dones que volen
crear la seva propia empresa, assegura
que actualment hi ha una discriminacié
positiva cap a elles ja que hi ha dispo-
nibles més ajudes que per a un home.
Per altra banda destaca que segons
un estudi, l'index de fracas quan una
dona crea la seva propia empresa és
més baix que en els homes, malgrat
que ells continuin creant-ne més. Perd
l'empresaria matisa que aquesta dada
pot tenir una doble lectura: «La nega-
tiva és que les dones arrisquen menys
ila positiva és que son més planificades
ifan una gesti6 de la despesa més pru-
dent i apurada». Pescador reconeix que
qualsevol dona que vulgui crear el seu
propi negoci es troba amb les mateixes
dificultats i problemes que un home, és
a dir, velaborar un bon pla de negoci,
pagar la nomina dels treballadors i
superar-se», L'empresaria  conclou
afirmant que «a mi m'agrada molt ser
empresaria i s6c molt felics.



