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Eventos y promociones para lle-

gar a la mujer

Medialuna, agencia especializada en ¢l
colectivo de la mujer. ha elaborado la
"Guia Practica Mujer v Comunicacion”
con los datos mds importantes del estudio
"Mujer vy Comunicacion” con el fin de
transmitir  la  imagen que la
Administracion Publica/ Organizaciones
de mujeres, los medios de comunicacion
y las empresas privadas tienen de la
mujer en la sociedad.

El estudio senala que las acciones mas
realizadas por las empresas para dirigirse
a la mujer como consumidora son los
eventos v las promociones seguido por
patrocinios v articulos en la prensa espe-
cializada.

Segun estos datos. la mujer se presen-
ta mas independiente, mas individualista,
menos familiar, mas pragmadtica, con
mayor capacidad de decision y mayor
capacidad activa en la sociedad. y mas
exigente, critica, independiente ¢ infor-
mada, como consumidora.
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