Asi crecio la potencia

comercial de Viagra

La pildora contra la
Impotencia se Convirtio
en un fenomeno social

Curiosamente, los pri-
meros sorprendidos
fueron sus productores.

ien millones de hom-
bres en todo el mun-
do afectados por una
enfermedad que les
impedia satisfacer se-
xualmente a su pare-
' ja. Dos millones de espafioles
que buscaban una solucion mi-
lagrosa a sus problemas de erec-
cion. Ahora todos entienden
que Viagra se convirtiera en un
boom ﬁ(:-cminc-icn

En marzo de 1998. el diario
El Mundo anunciaba en porta-
da que la Comision Europea iba
| aautorizar la venta de Viagra. |
| Empezaba la polémica... y am-
| bién el pitorreo en el pais de los

 latin lovers. Tras pasar por ¢l
mercado negro de Andorra, el |
2 de noviembre de 1998 la ma- |
gica pildora azul, cuyo principio |
activo es el sildenafilo, va se po- |
dia adquirir en las farmacias es- J‘
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paiiolas al precio de 1.500 pe-
- setas (€9) la umdad. Rotos los |
| tabis, esta pildora se convirti

Capital Diciembre 2001

en un fendmeno de marketing
que impulsd los beneficios de
los laboratorios Pfizer sin que
les costara un penique en pu-
blicidad: 300 mallones de pasti-
lias vendidas en el mundo. Y en
Espana han sido tratados 90.000
pacientes. El sueno de cualquier
empresario.

Pero nacié por casualidad.

. Pfizer buscaba una formula pa-

ra combatir la angina de pecho.
Al no conseguirlo, decidi6 ce-
rrar la investigacion pero los pa-
cientes se negaron en redondo
porque tenian jerecciones!
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‘Viagra'. Merce-
des Pescador
Martin. Deusto.
172 pags. 2.361
plas/€ 14,19.

VIAGRA

En ‘lm:;m Mercedes Pes-
cador, periodista, politloga v
experta en comunicacion, ha
recogido el origen de esta pas-
tilla, sus anéedotas, y también
ha rea-lizado un estudio pro-
festonal a mitad de camino en-
tre ¢l marketing y la sociolo-

- gia. Por eso, descubrimos que

Viagra también tuvo errores
de comunicacion como las in-
formaciones descontroladas
que “iban y venian de Estados
Unidos sin concierto™. No
obstante. triunfo.
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